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Résumé. Dans la plupart ouvrages dédiés a la sémiotique publicitaire, les
auteurs s’accordent a observer la capacité des images publicitaires de transgresser
leur propre contexte, ce qui sert a distinguer le discours publicitaire de n’importe
quel autre type de discours. Auprés d’une véritable sémiotique de I’image
publicitaire, on peut parler d’une sémiotique du packaging, concernant non
seulement pas I’image publicitaire en question, mais également le conditionnement
du produit. De méme, la démarche analytique de toute forme de communication
publicitaire ne saurait pas éluder les traits d’une rhétorique singuliere, fonctionnant a
Iintérieur d’un tel discours spécialisé. En exemplifiant ce registre par quelques
formes stylistiques en circulation, nous envisageons une possible introduction dans
I’analyse contrastive de Figures de style anciennes & l’intérieur de cette toute
nouvelle forme de communication intersubjective, la Publicité.
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